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پنجره فرصت
رویداد شناسایی و صورت‌بندی مسائل توسعه استان کرمان
درباره رویداد
پنجره فرصت دعوت مرکز مطالعات اتاق بازرگانی کرمان برای شنیدن دغدغه‌ها و تجربه‌های افرادی است که آینده و مسیر توسعه استان برایشان اهمیت دارد. هدف، صرفاً فهرست‌کردن مشکلات یا دریافت راه‌حل‌های پیش فرض نیست، می‌خواهیم مسائل واقعی را دقیق‌تر بشناسیم، علت‌ها و پیامدهایشان را ببینیم و نقطه‌های ممکن برای تغییر را پیدا کنیم.
برای مشارکت، ارائه متن پژوهشی کامل یا راه‌حل قطعی الزامی نیست. تجربه عینی، مشاهده میدانی، مثال مشخص و داده معتبر می‌تواند به شناخت بهتر و صورت‌بندی دقیق‌تر مسئله کمک کند.
تمرکز اصلی رویداد بر فهم دقیق مسئله است؛ اما ایده‌ها و راه‌حل‌های سنجیده برای تغییر وضعیت نیز به همان اندازه ارزشمندند.
محورهای رویداد و زیرموضوع‌های پیشنهادی
زیرموضوع‌ها برای ایده‌گرفتن هستند، نه محدودکردن مشارکت. در مسائل بین‌محوری، محور اصلی را بر اساس موضوع غالب انتخاب کنید.
صنعت و معدن
زیرموضوع‌های پیشنهادی: زنجیره ارزش، فرآوری و افزایش ارزش افزوده، صنایع کوچک و متوسط، خوشه‌های صنعتی و پیوند بنگاه‌ها سرمایه‌گذاری، تأمین مالی، انرژی و زیرساخت‌ها،  فناوری، نوآوری، بهره‌وری و نیروی انسانی ماهر، توسعه معدن، صادرات و ملاحظات محیط‌زیستی و اجتماعی، مسئولیت اجتماعی بنگاه های بزرگ
آب و کشاورزی
زیرموضوع‌های پیشنهادی: حکمرانی آب، تخصیص، تعارض منافع و بهره‌وری مصرف، الگوی کشت، روش‌های نوین تولید و کشت گلخانه‌ای تولیدات زراعی، باغی و دامی و تأمین نهاده‌ها، خاک، فرسایش و سازگاری با خشکسالی و تغییر اقلیم، فرآوری و بازار محصولات، معیشت روستایی و انتقال دانش
فرهنگ و سرمایه انسانی
زیرموضوع‌های پیشنهادی: آموزش، مهارت‌آموزی و تناسب مهارت‌ها با نیاز بازار کار، اشتغال جوانان، کارآفرینی و مهاجرت نیروی متخصص ماندگاری و بازگشت سرمایه انسانی، سرمایه اجتماعی، اعتماد، مشارکت و همکاری جمعی، هویت و میراث فرهنگی، هنر، رسانه و صنایع خلاق
حکمرانی
زیرموضوع‌های پیشنهادی: هماهنگی دستگاه‌ها و تعدد مراکز تصمیم‌گیری، تعامل دولت، بخش خصوصی، دانشگاه و تشکل‌ها، قوانین، مجوزها و پیش‌بینی‌پذیری محیط کسب‌وکار، برنامه‌ریزی، اولویت‌بندی و تخصیص منابع، شفافیت، پاسخ‌گویی، ارزیابی عملکرد و اختیارات استانی
گردشگری
زیرموضوع‌های پیشنهادی: گردشگری تاریخی، فرهنگی، طبیعی، بوم‌گردی، کویر و ماجراجویانه، طراحی محصول، مسیرها، رویدادها و بسته‌های سفر، برندسازی مقصد، بازاریابی و شناخت بازارهای هدف، دسترسی، حمل‌ونقل، اقامت و کیفیت خدمات گردشگری، سرمایه‌گذاری، گردشگری سلامت









فرم ارائه مسئله
اطلاعات متقاضی
نام و نام خانوادگی :
سن:
تحصیلات:	
سازمان یا محل فعالیت:
شماره تماس:	
کد ملی:

عنوان پیشنهادی مسئله:
[bookmark: _Hlk244934088].............................................................................................................................
محور اصلی مسئله را انتخاب کنید
□ صنعت و معدن	□ آب و کشاورزی	□ فرهنگ و سرمایه انسانی
□ حکمرانی	□ گردشگری	

شرح مسئله
توضیح دهید دقیقاً چه اتفاقی می‌افتد. تا حد امکان یک نمونه واقعی و روشن بیان کنید.
.............................................................................................................................


سه پنجره
این سه پنجره فقط راهنمای فکرکردن هستند. پاسخ کامل و بلند به همه پرسش ها الزامی نیست، به تناسب مسئله به پرسش ها پاسخ دهید.
پنجره اول | چه چیزی را نباید تکرار کنیم؟
· تاکنون چه تصمیم‌ها، سیاست‌ها یا اقداماتی برای این مسئله انجام شده است؟ 
· کدام‌یک به نتیجه مطلوب نرسیده‌اند؟ 
· چه فرصت‌هایی در گذشته از دست رفته‌اند؟ 
· چه رویکردها یا الگوهایی همچنان تکرار می‌شوند؟ 
· چرا اقدامات قبلی نتوانسته‌اند مسئله را حل یا کنترل کنند؟ 
· چه درس‌هایی از این تجربه‌ها می‌توان گرفت؟ 
 .............................................................................................................................

پنجره دوم | چه چیزی را باید ببینیم؟
· ریشه‌های اصلی مسئله چیست؟ 
· چه عوامل مستقیم و غیرمستقیمی در شکل‌گیری آن نقش دارند؟ 
· این عوامل چگونه بر یکدیگر اثر می‌گذارند؟ 
· چه افراد، گروه‌ها، سازمان ها و شرکت هایی در شکل‌گیری یا تداوم مسئله نقش دارند؟ 
· پیامدها و عوارض فعلی مسئله چیست؟ 
· در صورت تداوم وضعیت موجود، چه پیامدهایی ممکن است در آینده ایجاد شود؟ 
· آیا ممکن است آنچه امروز مسئله تلقی می‌شود، در واقع نشانه یک مسئله عمیق‌تر باشد؟ 
· چه رابطه یا عاملی در تحلیل‌های معمول کمتر مورد توجه قرار گرفته است؟ 
در این بخش، استفاده از نقشه، نمودار یا شبکه علت و معلولی در صورت امکان می‌تواند یک امتیاز مثبت محسوب شود.
 .............................................................................................................................

پنجره سوم | چه چیزی می‌تواند متفاوت باشد؟
· کدام عامل، رابطه یا سازوکار باید تغییر کند؟ 
· زمان مناسب برای مداخله چه زمانی است؟ 
· چه تصمیم، سیاست یا رویکردی می‌تواند متفاوت باشد؟ 
· چه بازیگر یا بازیگرانی می‌توانند در ایجاد تغییر نقش داشته باشند؟ 
· چه فرصتی برای تغییر وجود دارد که تاکنون کمتر مورد استفاده قرار گرفته است؟ 
 .............................................................................................................................

 استفاده از آمار، داده، شواهد و منابع معتبر در تمام بخش‌های اثر توصیه می‌شود و در ارزیابی اثر امتیاز مثبت قابل توجهی خواهد داشت.
شواهد می‌توانند شامل موارد زیر باشند:
· آمار رسمی 
· گزارش‌های دستگاه‌های اجرایی 
· مطالعات دانشگاهی و پژوهشی 
· اسناد و برنامه‌های توسعه‌ای 
· داده‌های اقتصادی و اجتماعی 
· مطالعات میدانی / تجربه‌های قابل استناد / مصاحبه‌های مستند 

پایه توضیح شما چیست؟ (می‌توانید بیش از یک مورد را انتخاب کنید.)
□ تجربه مستقیم یا فعالیت حرفه‌ای	□ مشاهده میدانی
□ آمار و داده‌های رسمی	□ گزارش یا سند منتشرشده
□ گفت‌وگو با افراد درگیر	□ سایر
پیوند مسئله با شرایط بحران (اختیاری)
آیا شرایط بحرانی، ناپایداری اقتصادی، محدودیت منابع و جنگ اخیر بُعد تازه‌ای از این مسئله را آشکار کرده یا فرصت متفاوتی برای تغییر ایجاد کرده است؟
.............................................................................................................................

منابع و مستندات تکمیلی (در صورت وجود)
عنوان گزارش، نام سازمان منتشرکننده، پیوند اینترنتی یا مشخصات فایل‌ها و مستندات پیوست‌شده را ذکر کنید.
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